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__ ZuM SONNTAG _
Marsch fiir s'Libe Handwerk hat goldenen Boden

m 18. Sept. findet in Ziirich auf dem Hel-

vetiaplatz eine Kundgebung fiir das Le-
ben statt. (www.marschfuerslaebe.ch(http://
www.glaube-und-leben.at/index.php)) Sie
will auf das Unrecht hinweisen, dass in un-
serem Land jedes Jahr mehr als 10 000 Kin-
der vor der Geburt getotet werden. Bei die-
ser Zahl sind die durch die Embryonenfor-
schung, die prdnatale Diagnostik und die
friihabtreibenden Mittel getoteten Kinder
noch nicht mitgerechnet.

Neun Organisationen, die sich der christ-
lichen Ethik und besonders dem Schutz des
Lebens verpflichtet wissen, mochten die Of-
fentlichkeit aber nicht nur auf das Unrecht
der Abtreibung hinweisen, sondern auch auf
die Problematik der Suizidbeihilfe. Das
menschliche Leben muss von der Zeugung
bis zum natiirlichen Tod durch das Recht ge-
schiitzt werden. Denn das Recht auf Leben
ist die Voraussetzung fiir alle anderen Men-
schenrechte.

Die Organisatoren berufen sich dabei ei-
nerseits auf die Prdambel unserer Schwei-
zerischen Bundesverfassung von 1998. Dort
heisst es, «dass die Stirke des Volkes sich
misst am Wohl der Schwacheny. Und wer ist
in unserer Gesellschaft schécher als die un-
geborenen Kinder und die alten und unheil-
bar Kranken? Mutter Teresa von Kalkutta
hat gesagt: «Abtreibung ist der grosste Zer-
storer des Friedens.» Diese Aussage der
Trdgerin des Friedens-Nobelpreises, deren
100. Geburtstag wir in diesem Jahr bege-
hen, sollte ernst genommen werden. Die To-
tung von ungeborenen Kindern zerstort
nicht nur den Frieden mit Gott, sondern
auch den Frieden in den Ehen und Famili-
en, den Frieden im Herzen von allen Betrof-
fenen.

Eine Kundgebung, ein Bekenntnismarsch
und ein Gottesdienst von einigen wenigen
Gruppen mag ein schwaches Zeichen sein
angesichts der «Selbstverstindlichkeity,
mit der unsere Gesellschaft dieses Unrecht
hinnimmt. Doch gerade deshalb bin ich
dankbar fiir diese Initiative. Wir alle bediir-
fen der Vergebung und Heilung, weil wir uns
zu wenig fiir den Schutz des menschlichen
Lebens an seinem Anfang und an seinem En-
de einsetzen. Der Marsch fiir s’Libe passt
gut zum Tag vor dem Eidgendssischen
Dank-, Buss- und Bettag.

Domherr Christoph Casetti, Chur

s gibt keine andere
EBranche, in der so vie-

le Luftschldsser gebaut
werden wie im Tourismus.
Kaum ist ein neuer Touris-
musdirektor im Amt, gibt er
freimiitig zu Protokoll, was
thm hinsichtlich seiner Desti-
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nation so durch den Kopf
geht. Die Ankiindigungs-PR
in der Branche ist gewaltig.
Leider wird dabei vielfach
die unabdingbare «Knochen-
arbeity» zur Strukturbildung
vernachldssigt, welche auch
die Grundlage fiir die Reali-
sierung von kreativen Ideen
ist. Und wo die kreativen Ide-
en und die Struktur stimmen,
wird von dritter Seite alles ge-
tan, um mindestens die Struk-
turen wieder ins Wanken zu
bringen.

Beispiele gefdllig? Chur
Tourismus macht einen super
Job, hat einen professionellen
Direktor und einen Vorstand,
der nach Kompetenzen und
nicht nach politischen Krite-
rien zusammengesetzt ist.
«Corporate Governance»
wiirde man dazu im Manage-
ment sagen. Und was macht
die Stadt Chur? Sie will dort,
wo die Stadt konkretes und
kontinuierliches Wirtschafts-
wachstum generiert, 100 000

Franken jdhrlich sparen. Die
Destination Engadin St. Mo-
ritz hat ein kompetentes Team
und eine forsche Direktorin,
die weiss, was sie will.

Die Strukturen stimmen,
das  Marketing-Know-how
auch. Und was passiert bei
den Leistungstrigern? Sie

inclusive oder ClassicCar,
Arosa erweist sich als schnee-
und kurvensicher. Ausser bei
den Destinationsstrukturen:
Was soll man mit dem Schan-
figg anfangen? Wann kommt
es zur Skigebiets- und Desti-
nationsverbindung mit der
Lenzerheide, die Arosa wohl

trauern Offentlich ——

und immer wieder
dem «alten» Touris-
musdirektor nach.
Dieser ist zugege-
benermassen nicht
sehr wiirdig aus sei-
nem Amt verab-
schiedet  worden
und hat fiir St. Mo-
ritz  Grossartiges
geleistet. Aber: Wo
kein Alphorn ist, muss nicht
auch das richtige Marketing
fehlen — denn die Zeiten 4n-
dern sich und wir dndern uns
mit ithnen.

Weitere Beispiele gefallig?
Arosa denkt intensiv tiber ei-
nen Bérenpark nach. Der
wird sich zwar nie realisieren
lassen — das weiss der gewief-
te Tourismusdirektor auch.
Aber die Verlockungen der
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An Kreativitit
hat es
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nie gemangelt
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«Blick»-Schlagzeilen waren
wohl zu gross. An Kreativitét
hat es Arosa noch nie geman-
gelt: ob Humor-Festival, all

Reto Kiing

notiger hat als sein
Gegentiber?  «Sie
lieben sich, sie lie-
ben sich nichty —
gemeint sind Di-
sentis und Sedrun.
Mit der einzigarti-
gen Rheinquelle,
dem  Glacier-Ex-
press und der Ski-
gebietsverbindung
nach  Sawiriland
gesegnet, geht das Spiel
munter und immer wieder in
eine neue Runde. Statt eine
gemeinsame Zukunftsstrate-
gie zu finden, scheint es be-
deutend einfacher, fiir ein
paar Millionen ein Schiff im
Tomasee zu versenken ...!
Weitere Beispiele gefillig?
Es gibe noch einige, erwih-
nen will ich aber nur noch
zwei und zwar positive: die
Weisse Arena zeigt mit der
Ubernahme des Leistungs-
auftrags der neuen Destinati-
onsmanagement-Organisati-
on Flims Laax Falera Ma-
nagement AG einmal mehr,
wohin die Reise geht. Flims
Laax Falera Tourismus wird
es nicht mehr geben. Die neue
Destination «Nationalparkre-
gion» vereint die Marketing-
Krifte von Engadin Scuol,
Samnaun, Top Engadin und
der Val Miistair. Eine Par-
forceiibung, durchgezogen
von einem Berner, der den
Biindner Touristikern in flies-

sendem Romanisch erklart,
wies geht. Flims Laax Falera
und die Nationalparkregion
machen heute schon das, was
die Universitdt St. Gallen
(HSG) zusammen mit dem
Schweizer Tourismusverband
(STV) am 11. Oktober 2010
predigen wird: die Destinati-
onsstruktur der dritten Gene-
ration. Losldsung von territo-
rialen Grenzen hin zu einem
Marketing-Prozess, bei wel-
chem die Wirkung im Vorder-
grund steht. Produkteent-
wicklung, Generierung von
Aufmerksamkeit bis zum
Verkauf, Bereitstellung der
Dienstleistungskette  sowie
Koordination und Kontrolle
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territorialen
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der Kundenbindung. Oder
einfacher ausgedriickt: von
der angebotsseitigen, territo-
rialen zur prozessorientierten
Kundensicht. Handwerk hat
auch im Tourismus goldenen
Boden!

Reto Kiing (44) studierte Betriebswirtschaft an
der Universitdt St. Gallen (HSG). Er ist Inhaber
der Agentur Kiing Pluskom fisr Kommunikation,
Tourismus und Standortmarketing in Chur. Fri-
her war er Mitglied der Geschdftsleitung frei-
com ag fir integrierte Kommunikation sowie
Mitinhaber der PR- und Event- Agentur dettofat-
to, VR-Président der Freizeit Graubinden AG
und Tourismusdirektor in Chur. Im BT-Tourismus-
forum kommen wéchentlich Persénlichkeiten zu
Wort, die mit dem Tourismus in Graubiinden
verbunden sind.
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chur 13. Sept. 1070 Theaterstilck I Eanz 20, Sept. 2010 Burmout und Depression:
At Bes 19:30 Uhr siMittendrin und voll im Nebels P 19:45 - 21:15 Uhr Uberschneidungen und Abgrenzungen
B Eintritt frai Beprissung: Reglerungsratin B, Janom Steiner Eintritt frei Dr. meisd. M. Prapotnik

Fachreferat; Dr. med, 5, von Blumenthal und vweiteren Gasten

14. Sept. 2010

19:45 - 21%5 Uhr
Eintritt frai

Burnout — Depression:
Wao liegt die Crenze?

Cr. phil MBS G, F. 0, Aameld-Beller
und weiteren Gasten

21. Sept. 2010
19:45 - I:15Uhr
Eintritt frei

Volkskrankheit Depression /
Die Rolle der Religion in Lebenskrisen

O, el 5. Baenanm ! Plr. B Bartsch
und weiteren G3sten

Thusis

Krankenhaus

Chur

Brandissaal B12

Landquart

Foyar Gratdindan Halz

15. Sept. 2010
19:45% - P1:15 Libr
Eintritt frai

Depression bei Kindern und Jugendlichen

Oir, e, G4, Giovanoli
wnd wizileren Gasten

21, Sept. 2010
45 - 215 Lbr
Cirtritk frai

Depression bei Kindern und Jugendlichen

Dr. med. J, Leaners
und weiteren Gasten

Davos

Schweizerische Alpine
Mitteischide

Volkskrankheit Depression |
Babyblues oder Depression?

Dr. mivedl 5 v Blismenl hal
und weiteren Gasten

Volkskrankheit Depression |
Depression im Alter

D, mied, G, Guglberger
und wetteren Gastan

43 sekt. 2010
ore 1iegh - 10
Ertrata fibera

16. Sapt. 2000
10645 - 1% Ulr
Eirtritt frei

Burnout o depressione?
Differenze e similitudini

Or, med. 5. von Blumenthal
a ultariari aspiti

Soazza

Sala riuromi dal
Centra culturala

Poschiavo

Comnveinlo St Maria

Samedan

Spital Dbherengadin

24 sett, 2010
ore 19edh . 1R15
Entrala lilesa

17. S5ept. 2040 Bambini e giovani depressi - cosa fare?

19:45 - 21115 Uhr
Eintritt frai

Scuol

. Or, mied, G285 Gliovanali
Gemannelasaal

a ultariar aspiti

Infrs BGndnor Bandnks gogen Deprescon was.bhpd.ch
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