TOURISMUSFORUM

Die Packungsbeilage des Biindner Tourismus

esen Sie die Packungs-
I beilage oder fragen

Sie Thren Arzt oder
Apotheker!» Das verordnete
Spriichlein jedes Pharma-
Werbespots passt auch zum
Biindner Tourismus. Die Pa-
ckungsbeilage des Biindner
Tourismus in Stichworten: Sie
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Kein Schnee,
zu viel Schnee,

zu kalt,
ZUu warm

29

miissen Thr Geschift in nur
vier von zwolf Monaten «he-
reinholen». In diesem Winter
sind es sogar noch zwei Wo-
chen weniger. Dann sind Sie
von der Witterung abhingig:
kein Schnee, zu viel Schnee,
zu kalt, zu warm. Was bleibt,
ist eine verdammt kurze Zeit
fiir den Hauptmotor der Biind-
ner Wirtschaft. Von der inter-
nationalen Konkurrenz, dem
starken Franken und der
schwichelnden Konjunktur
ganz abgesehen. Wenn Sie als
Unternehmer die Wahl hiit-
ten ~ kein verniinftiger Oko-
nom wiirde dazu raten, ausge-
rechnet in den Bergen irgend-
ein Tourismusbusiness aufzu-
zichen.

Wir Biindner haben aber
keine Wahl: Der Tourismus ist
und bleibt der Antrieb fiir un-
sere Volkswirtschaft. Das ha-
ben viele begriffen. Einige
aber immer noch nicht. Wa-
rum ist der Manor an der Chu-
rer Bahnhofstrasse unter den
zehn grossten Filialen der
Schweiz, Chur aber nicht un-

ter den Top Ten der Schweizer
Stddte? Warum macht ein
Churer Architekt 70 Prozent
seines Umsatzes im Engadin,
mdéchte aber nicht namentlich
erwihnt werden? Warum
wehrt sich das Baugewerbe so

ben dem Tourismus auch die
Forderung einer nachhaltigen
Entwicklung in der Industrie,
anderen Dienstleistungsbran-
chen und der Landwirtschaft.
Natiirlich miissen wir Lisun-
gen finden, um unsere sprach-
liche, kulturelle und

vehement gegen die
Zweitwohnungsini-
tiative? Warum hat
die GKB die neunt-
grisste Bilanzsum-
me von 24 Kanto-
nalbanken? Warum
schlucken die
Heineken-Manager
leer, wenn die Bet-
ten und Pisten nicht
voll sind? Der Tou-
rismus ist ein kantonal ver-
netztes System, das keine Ge-
meindegrenzen kennt. Gehts
dem Tourismus gut, gehts uns
allen gut. Wir sind alle Nutz-
niesser des Tourismus.

Was wire die logische Kon-
sequenz? Graubiinden ist sich
seiner peripheren Lage und
der potenziellen Abwande-
rung bewusst, die politischen
Parteien handeln verantwor-
tungsvoll, und wir alle stehen
hinter dem Tourismus. Natiir-
lich diirfen wir iiber die Kli-
maerwidrmung streiten und
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Gehts dem

Tourismus gut,
gehts uns
allen gut
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miissen Moglichkeiten su-
chen, das Potenzial des Som-
mertourismus besser zu nut-
zen. Natiirlich braucht es ne-

Retc Kung

okologische Vielfalt
einvernchmlich zu
pflegen.

Was aber tun wir?
Wir Biindner kon-
zentricren uns aufs
Wesentliche - und
losen zum Beispiel
selbsteine peinliche
Diskussion  iiber
Preise in der Berg-
gastronomie aus. Hat sich ein
Ziircher schon offentlich da-
riiber aufgeregt, dass im «Dol-
der Grand» das Ziircher Ge-
schnetzelte 58 Franken kos-
tet? Oder das mittlere Kalbs-
kotelett im «Sonnenberg» 79
Franken? Warum weist nie-
mand darauf hin, dass es per se
kein Recht auf ein Schnipo fiir
12.50 Franken inklusive wiir-
mende Decken, Apéro und re-
serviertem Platz an der Sonne
gibt? Warum erwihnt nie-
mand dic Vielfalt unserer
Berggastronomie? Zum Bei-
spiel die drei Bergrestaurants
in Lenzerheide, die das Essen
mit dem Halbtax-Abo fiir 50
Prozent offerieren? Der Teller
Pommes fiir4.75 Franken, das
Schnipo  tatséichlich  fiir
12.50 — auch auf der Sonnen-
terrasse.

Was aber tun wir nicht? Wir
kiimmern uns zu wenig um die
wirklich grossen Wiirfe fiir
Graubiinden. Wenn es darum
geht, nach der Strukturreform
des Biindner Tourismus alle
Nutzniesser in die Finanzie-
rung des Marketings und Ent-
wicklung der Infrastruktur zu

involvieren, verlieren wir uns
im Detail. Oder schen keinen
Bedarf, etwas zu dndern. Wir
verlieren den Blick aufs Gan-
ze. Das Oberengadin und Da-
vos Klosters glauben, sich sel-
ber helfen zu konnen. Sie
brauchen kein neues Touris-
musabgabengesetz  (TAG).
Der Kanton soll doch den
Kleinen und Mittleren helfen,
sic aber gefilligst in Ruhe
lassen. Diese Haltung ist ge-
fahrlich. Die touristischen
«Leuchttiirme»  verkennen,
dass sie nur zusammen mit
ganz Graubiinden im interna-
tionalen Markt leuchten kén-
nen. Um gegen aussen wirk-
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Es braucht

eine gemeinsame
touristische
Strategie

b

lich attraktiv zu strahlen,
braucht es in unserer Randre-
gion eine gemeinsame touris-
tische Strategic und eine
natiirliche Solidaritit. Das
ndchste Mal in der Grossrats-
session vom April. Und das
ibernéichste Mal bei der
Olympia-Abstimmung  im
November. Lesen Sie die Pa-
ckungsbeilage!
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